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白白胖胖的機器人杯麵、睜著一雙無辜大眼睛的瓦力，

這些由電影所創造出來的角色讓機器人的可愛形象深植人心。

如今，隨著技術不斷進步及成本下降，

科幻電影中的場景正逐步在現實生活中實現。

機器人現身了？
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EDITOR’S NOTES

編者的話

六月號 2015   CTIMES   13

近年來，機器人的議題，隨著電影與工業市場的操作，而持續增溫。在電影中，機器人時而

體貼溫馴，時而冷酷無情，儘管這些都是電影角色的設定，然而卻可以發現，這些機器人

似乎都有一個共同點，也就是外型像人類、能獨立思考，並且就生活在你我的身邊。

除了目前在工廠產線中運作的機器人之外，未來有一天，我們也非常有可能會與機器人共同生活。

不論是工作、生活、搭車、購物、或者運動時，身邊都可能會跟著不只一位機器人，這也使得人們

必須開始思考，除了如何製造更先進的機器人之外，也開始必須將人與機器共同生活的問題，加以

考慮與關注。

事實上，翻開人與機器相處的歷史，時間會比一般人想像的更久遠。iRobot的掃地機器人最久可以

追溯到1976年，而後iRobot還開始將其產品線拓展至軍事、醫療、安全等領域。當然還有更多機器

人公司，也在各個領域投入更多研發資源，來開發不同的創新應用。

只不過，要讓這些掃地機器人進一步服務更多人，並貼近人們的生活，卻有難以跨越的技術門檻。

尤其，礙於技術不夠成熟，以及價格昂貴等兩大因素，機器人在消費市場上的發展腳步，始終遠落

後於工業或軍事等專業領域。而技術與價格，也正是目前科學家積極想解決的兩大問題。

如今，隨著運算、通訊等相關技術的快速提升，機器人也正逐步邁向消費市場，不少企業已經開始

投入家用機器人的研發，甚至還引發了一場國與國之間的機器人大戰。觀察機器人目前的技術進

展，機器人的設計過程中，不斷為其加入高度自動化和智慧化等元素，最終目的，都是希望讓機器

的行為更接近人類。只是，不管再怎麼聰明的機器人，人們還是擔心與機器間的相處問題，因而將

安全視為最重要的優先項目。

儘管機器人尚在發展途中，然而各種相關的議題已經不可輕忽。因此本期封面故事，也以『Meet Ro-

bot Half Way』為題，介紹從工業到家用，機器人設計的各種考量面向，內容包括：機器人大軍進駐

家庭、機器人教育從手作開始、安全是人與機器相處的第一步、台灣掌握機器人零組件系統核心，以

及歐盟的SPARC機器人發展計畫等。內容十分精彩，歡迎對於機器人議題有興趣的讀者們鎖定。

事實上，隨著消費型機器人開始進入人們的生活，挑戰也隨之而來。人們一邊享受著機器人所帶

來的便利，一邊卻也開始畏懼機器人帶來

的威脅。有人認為若機器人的外型與表現

太像人類，將會開始讓人感到不舒服。而

如果機器人真的跟人一樣聰明，又該怎麼

辦呢？隨著消費型機器人開始普及，將開

始延伸出相關的法律規定、安全規範等議

題。看來，機器人帶來的，不只是便利而

已。不禁想問問讀者們，你究竟期不期待

機器人呢？

期待又怕受傷害
隨著消費型機器人開始進入人們生活，挑戰也隨之而來。
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上月的專欄提到一個問題：全球的Maker運動正走向創

業市場，而台灣似乎又被中國給搶掉「製造」接軌的位

置，似乎危機重重。

事實上，放眼全球的Maker經濟發展，我們其實也不用

妄自菲薄，可以立足的條件還不少，而關鍵仍回歸到：

我們是什麼Maker？

我們這裏的Maker之所以成為Maker，理由大多很單純，

就是「我喜歡」，或想「解決問題」，而不是賣東西或

創業。

這樣的出發點和全球Maker運動是緊密契合的，只是需

要一些時間和環境來「長出」具代表性的作品。

相較之下，對岸Maker的發展就有點偏離正軌了。理由

有二：一是就如同他們把Maker翻譯成「創客」，而這

裏的「創」很顯然是「創業」而非「創意」或「創造」

，所「創」之物自然也就非常市場導向了。

二是由上而下的操作，也就是將Maker發展視為國家政

策在推，看起來是全國蓬勃地動起來了，但Maker其實

是一種文化的養成，是急不來的（即使政府花再多錢也

無法速成！）

這也是他們對台灣Maker或Makerspace頻頻招手，希望來

填補那裏的內容與空間的原因。

另一個該發揮的優勢，則是PRO Maker。

台灣的電子、資工、機構等工程師何其多，而且個個身

經百戰。如今在台灣的Maker圈中已見到愈來愈多技術

深厚的朋友加入社群，除了自己動手，他們更能幫助有

創意沒技術的朋友將發想實做出來，而且常常是信手拈

來就到位了。

這樣的PRO Maker，正是承上啟下的關鍵角色。

「承上」方面，他們可以在Maker及Startup團隊中擔任技

術長、架構長的角色，也能從外部（特別是歐美的創業

團隊）來接案，提供優化、客製化等DFM/DFX設計服務

（Design Service）。

從這角度看，我們或許不用汲汲於鞏固在全球Maker to 

Market潮流中的「生產」角色，而是從優質、重承諾的

設計服務切入來與全球的創意團隊接軌，一起先做好高

CP值的可量產、使用體驗佳的智慧產品。至於生產製

造，那裏便宜就用那裏的吧。

「啟下」方面，身為達人，PRO Maker自然也是傳道、

授業、解惑的最佳人選。這方面我們真的值得自豪，這

圈子裏有太多有能力也願意分享的高人。

從這角度看，其實成為「Maker」有很大的學習需求，

也造就了很大的教學市場，包括教案規劃、教材套件

（Kit）的設計、教學等等，都是PRO Maker可以發揮的

領域。其實每一個創意專案，都有轉化為教案的可行性

呢！

不論是「承上」或「啟下」，都是所謂"On-demand Ser-

vice"的「達人經濟」，也就是達人們（PRO Maker）不

用賭全部身家來創業，而是先偷一些閒來做這些有趣有

能力的事，做久了自然長出一片江山，這時想創業只是

順水推舟而已。

台灣Maker的出發點大多是「我喜歡」，而不是賣東西或創業。

歐敏銓 

CTIMES 編輯總監

Be Unique

自造者VS.創客 台灣MAKER從玩入門
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